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PROGRAMA
Objetivo geral

Adquirir competéncias pessoais e profissionais de comunicagdo para trabalhar em
organizagdes orientadas para a transformacao social.

Objetivos especificos

Aplicar novas ferramentas de comunicacdo interpessoal para o trabalho em equipa.

Construir mensagens mais eficazes para a comunica¢do de causas sociais ou solida-
rias.

Conhecer as ferramentas e canais bdsicos de comunica¢do organizacional.
Desenhar campanhas publicas de consciencializagdo social.
Incorporar a abordagem de causa aos seus perfis profissionais.

Atuar como porta-vozes de uma organizagao em entrevistas e debates de imprensa,
radioe TV.
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Destinatarios: Profissionais e estudantes de Psicologia, Servi¢o Social, Educagao,
Animacao Social, Professores, Marketing e Publicidade, Dirigentes /Técnicos de IPSS

Local: FPCE-UC —R. do Colégio Novo - Coimbra - Sala 4.2
Datas: 16, 17 e 18 de outubro de 2019
Duragdo: 18 horas (9hT+9hP - 09.30h-12.30h — 14.00h-17.00h)

Inscrigdes:

Profissionais: 120.00€ / Estudantes: 80.00€

Presenciais: Centro de Prestagdo de Servigos a Comunidade (FPCE-UC, 22Piso, Sala
5.6) ou via email: fng@fpce.uc.pt (nome, morada, NIF, telemével, situagdo académi-
ca/profissional). Apds rececdo dos dados de inscricdo serd enviado o IBAN para
transferéncia bancaria).



