MIDIA E ZEITGEIST - Call For Chapters

0 termo/conceito Zeitgeist tem sua origem historica localizada no periodo que
compreende a passagem entre os séculos XVIIl e XIX, na ambiéncia da filosofia alema. Embora
tenha ficado marcado pela referéncia de Friedrich Hegel, especialmente a partir da obra
Filosofia da Histdria, a jungdo de Zeit (época ou tempo) e Geist (espirito, esséncia) tem como
precursores trabalhos de Johann Wolfgang von Goethe e Johann Gottfried von Herder.

E interessante considerar que, para Herder, o poder causal das ideias teria estreita
relagdo com o “espirito do tempo”. Neste sentido, traduzir a alma de uma época é tarefa que
parece caber melhor aos artistas e aos historiadores. A visdo do “todo” ou da “esséncia” de um
periodo histdrico - se é que esses termos grandiosos ainda fazem sentido - tende a ser mais
acessivel a sensibilidade artistica ou a perspectiva distanciada do futuro. Apesar disso, explicar
o mundo contemporaneo é uma necessidade da qual se ocupam todas as disciplinas humanas,
ainda que conscientes de que as explicagdes que oferecem sao parciais, insuficientes e
provisorias.

Sdo notaveis as tentativas de abrigar o Zeitgeist atual sob um grande conceito. Pds-
modernidade. Hipermodernidade. Modernidade liquida. Sociedade do espetaculo. Sociedade
pos-industrial. Sociedade global. Sociedade em rede. Sociedade do desempenho e sociedade
do cansaco. Denominagdes diversas que apontam para o mesmo conjunto de fenémenos
relacionados entre si, embora cada uma dessas possa destacar um ou outro fenomeno dentro
do conjunto: reconfiguragao das nogoes de espaco e tempo provocada pelas novas tecnologias
e pela aceleragdo continua dos intercAmbios comerciais e culturais; alternagdo entre
processos (por vezes violentos) de abertura e fechamento de fronteiras fisicas e simbdlicas;
circulagdo livre e vertiginosa da informagdo (mas também dos boatos e mentiras) e do capital
financeiro no territorio global; emergéncia de organizagées e movimentos sociais em rede e
batalhas ideoldgicas que nascem ou se fortalecem nos ambientes online; flexibilizagdo das
relagdes de produgdo, trabalho e consumo; retirada de garantias e direitos sociais combinada a
expansao da ideologia do empreendedorismo e da mercantilizagao para todos os campos da
vida cotidiana; instabilidade nas relagdes sociais e afetivas; fluidez nas concepgdes de género e
sexualidade; fragmentacao das identidades individuais e coletivas; hibridizagdes e guerras
culturais; crise da democracia representativa, das instituicoes modernas e dos modelos
teleoldgicos de pensamento; potencializagdo de novas narrativas e empoderamento de sujeitos
antes excluidos das arenas de visibilidade publica, seja por um critério de exclusdo negativo
(periféricos, negros, LGBTs, indigenas, feministas), seja por um critério de exclusdo positivo
(totalitarios, fascistas, miséginos, homofdbicos, racistas e classistas).

No centro desse conjunto de fendmenos, a midia - ou as midias, ja que em nosso tempo
convivem e disputam entre si logicas distintas. Como uma das instancias de construgdo da
realidade social, a midia e os discursos que ela (re)produz, sejam eles voltados ao
entretenimento, a publicidade ou a informag&o, também operam como tentativas de explicar ou
sintetizar o nosso tempo e oferecer uma visada acerca dos fenomenos que constituem o
presente. Sao, portanto, uma forma de conhecimento, de acesso ao mundo.

Com seu poder e capilaridade, a midia - ela mesma heterogénea e crivada por disputas
internas e externas - constroi (ou permite construir) publicos e arenas simbdlicas capazes de
influenciar o curso dos acontecimentos, de forma tao ou mais relevante do que outras
instancias de poder. Ndo por acaso alguns dos principais temas contemporaneos - que tém
ganhado evidéncia na vida cotidiana pela popularizagdo de termos como pds-verdade, fake
news, algoritimos e bolhas ideoldgicas - tém relagdo direta com a midia. Assim, como pensar o
papel dos complexos midiaticos nas articulagdes, deslocamentos, desorganizagdes,
reorganizagoes, tensoes e confrontos que caracterizam o nosso tempo? Que relagoes sao
possiveis de tragar entre a midia e o exercicio do poder no século XXI? Como ela atua - ou por
ela atuam os sujeitos - num contexto de crise das instituicbes modernas e da propria
democracia? Que interesses (publicos e privados) concorrem para estabelecer sua agenda?




Como as interagoes mediadas interferem na construgao e permanente reconstrucao das
identidades individuais e coletivas? Que narrativas e discursos encontram lugar nos meios de
comunicagdo ou ficam de fora dela? Como as ldgicas midiaticas influenciam na construgdo
desses discursos?

Entender as relagdes entre o(s) universo(s) midiatico(s) e a configuragdo daquilo que
pode ser compreendido como espirito de um tempo que parece abarcar distintas
temporalidades é o desafio proposto nesta obra. Os autores poderdo trabalhar tematicas que
relacionem a midia (em micro ou macro abordagens, de viés sistémico ou fenomenoldgico) e o
espectro do tempo presente, também relacionando os estudos da Comunicag&o a contribuigdes
de outras areas e perspectivas de conhecimento, como Filosofia, Sociologia, Historia,
Antropologia, Ciéncia Politica, Relagdes Internacionais, Estudos Culturais e Decoloniais, entre
outras. Certamente, esta é uma das principais questdes que os organizadores de Midia e
Zeitgeist tém por objetivo debater: como delinear a esséncia de uma época que tem na
dimens&o midiatica - fluida, virtual, simbdlica - seu locus de referéncia.

Deadlines

Proposta de artigo (resumo expandido): 5 de dezembro de 2018

Texto para publicagao: 3 de marco de 2019

Sobre os textos
As propostas de artigos (resumos expandidos) deverdo ter entre 6 mil e 9 mil caracteres.

Apods a selegdo das propostas e comunicagdo da aprovagdo aos autores, os textos finais
deverdo ter, no maximo, 40 mil caracteres. Em caso de utilizagdo de imagens, as mesmas
deverdo ser enviadas em arquivo (JPG) separado.

Os autores precisam ser doutores ou doutorando em conjunto a doutor.

E necessério pensar a temética Midia e Zeitgeist em relagdo a um dos trés eixos pelos quais o
livro estara organizado:

—  Fluxos;
— Permanéncias;
— Transformagoes.

Os textos deverao ser enviados para o e-mail midiaezeitgeist@gmail.com

Organizadores

Dr.Ilvan Bomfim (UEPG)

Dra. Karine Vieira (UNINTER)
Dr. Basilio Sartor (UFRGS)

Dra. Debora Gadret (UNISINOS)
Dra. Marcia Veiga (UNISINOS)

Publicagao: Editora Insular
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