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PRIMERA CONVOCATORIA AL X1 CONGRESO INTERNACIONAL ULEPICC

De Madrid a Londres, de Tel Aviv a Paris y Nueva York, el uso de las redes sociales produce
nuevas luchas y procesos sociales en el contexto de diferentes modos de articulacion de la
democracia deliberativa, popular y dialdgica; logrando conformar una alternativa liberadora
de energias creativas acumuladas en el capitalismo cognitivo y la revolucion digital.
Conscientes de la necesidad de reflexionar y debatir sobre los retos que afectan al campo
academico de la comunicacién y la cultura en la coyuntura histérica de la cuarta revolucion
industrial; la Union Latina de la Economia Politica de la Informacion, la Comunicacion y la
Cultura (ULEPICC) invita a su XI Congreso Internacional (ULEPICC — 2019), a realizar en
noviembre de 2019, con el titulo: “Ciberactivismo, libertad y Derechos Humanos. Retos de la
democracia informativa”.

Si bien el tema central que conducira los debates sera Ciberactivismo, Libertad y Derechos
Humanos, las/os participantes podran presentar comunicacion en las secciones oficiales de
ULEPICC:

EJE 1. Epistemologia y Teoria de la Economia Politica de la Comunicacion y la Cultura.
EJE 2. Politicas de Comunicacion y Cultura

EJE 3. Comunicacion, ciudadania y democracia

EJE 4. Estructura de la Comunicacion

EJE 5. Nuevas Tecnologias de la Informacion, la Comunicacién y el Conocimiento

Las/os profesionales, docentes, investigadoras/es y estudiantes interesadas/os en participar,
podréan hacerlo en cualquiera de las siguientes modalidades:

e Comunicaciones

Mesas redondas

Talleres

Poster

Considerando los siguientes requisitos formales de presentacion:
1. Extension minima de 7 cuartillas y maxima de 15, incluidas tablas (un maximo de 3)
e ilustraciones (un maximo de 3), sin contemplar la bibliografia.
2. Tipografia Times New Roman 12, interlineado sencillo.
3. Norma Bibliografica APA 6ta Edicion.
4. En la primera cuartilla se precisaran los datos de los autores contemplando por cada
uno:
a. Nombres y Apellidos. Titulo académico. Institucién de pertenencia. Direccion.
Pais. E-mail.
b. Sintesis curricular (maximo de 80 palabras).
5. La presentacion de la ponencia contemplara:
a. Titulo: preciso y claro.
b. Resumen: debe indicar las intenciones, alcance, resultados y estructura general
(no mayor de 200 palabras).
c. Palabras clave: maximo hasta 5.
6. EIl contenido de la presentacion debe incluir:
a. Introduccion: Exponer la naturaleza y alcance de la investigacion que sirve de
sustento, su valor cientifico - social y econémico, los antecedentes con que se
cuenta y los propésitos de la ponencia de forma numerada.
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b. Metodologia: Presentar el método empleado, las poblaciones y muestras, las
técnicas, los software y los procedimientos generales desarrollados para los
analisis que se presentan.

c. Desarrollo: Seran expuestos los resultados o analisis esenciales de modo preciso.
Los epigrafes seran marcados en negritas, y numerados en orden: 3.1; 3.2; 3.3.

d. Conclusiones: analisis y sintesis méas relevantes en funcion de la continuidad de la
discusion del tema seleccionado, incluyendo los retos y proyecciones.

e. Bibliografia

Es importante tener a la vista el siguiente calendario:

e 1 Marzo 2019: Plazo final de envio de comunicaciones.

e 1 Octubre 2019: Plazo final de inscripcidn y pago para participar en el congreso.
e 1 de Noviembre 2019: Publicacion de Actas

Todos los envios se realizaran previo registro en el sistema académico del evento a través del
siguiente enlace: www.ulepicc.org


http://www.ulepicc.org/
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PRESENTACION

La Union Latina de la Economia Politica de la Informacién, la Comunicacion y la Cultura
(ULEPICC) invita a participar al XI Congreso Internacional de la Union Latina de Economia
Politica de la Informacion, la Comunicacion y la Cultura (ULEPICC — 2019), que se celebrara
el proximo mes de noviembre en Brasilia, DF en la sede de la UnB. Con el titulo
“Ciberactivismo, libertad y Derechos Humanos. Retos de la democracia informativa”,
ULEPICC y la UnB convocan a la comunidad académica a reflexionar y debatir sobre los
retos que afectan al campo académico de la comunicacion y la cultura en la actual coyuntura
historica en el marco de la cuarta revolucion industrial.

La revolucion digital ha modificado radicalmente el sistema convencional de medios y
representacion politica contribuyendo a mutaciones culturales en la esfera publica que exige
una conceptualizacion distinta del proceso de mediacién social. EI impulso de la democracia
participativa en red con las nuevas tecnologias de la informacion valida hoy la existencia de
un nuevo ecosistema informativo que hace posible el denominado espacio publico oposicional
(EPO). Los entornos complejos del ciberespacio y las redes tecnoldgicas demandan en este
marco una investigacion critica capaz de describir y comprender las condiciones sociotécnicas
del mundo electrénico posmoderno a partir de las practicas y representaciones del nuevo
imaginario de la tecnopolitica contemporanea. La centralidad de la comunicacion y las nuevas
tecnologias digitales como vectores de las nuevas formas de sociabilidad en el desarrollo de la
cultura urbana definen, en la actualidad, nuevos procesos de desenvolvimiento y construccion
colectiva que trascienden las formas asimétricas de globalizacion y representacion social
caracteristicas del capitalismo, al tiempo que cuestionan las practicas al uso de investigacion
sobre la accion colectiva en la era digital. El alcance de las transformaciones en curso y la
complejidad constitutiva de las nuevas formas de mediacion social alteran de raiz las
historicas relaciones establecidas en el mundo moderno entre cultura, economia y democracia.

El 15M, Yo soy el 132, la Revolucién Pigiina o la resistencia al golpe de Estado en
Brasil representan nuevos modelos de accién y comunicacion publica que, desarrollando
I6gicas colectivas y en red, dan lugar a dindmicas publicas entre la subalternidad, la
manipulacion y la autonomia. Este contexto demanda una labor critica y propositiva por parte
de la academia. Del mismo modo, uno de los retos estratégicos reconocido por los principales
organismos internacionales y entidades del sector es, justamente, como definir politicas
publicas que promuevan la democratizaciéon y desarrollo de nuevas formas de gobierno a
través de las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacion (NTIC). La demanda de
apertura de nuevos espacios de didlogo que movimientos sociales como el 15M en Espafia 0
la resistencia insurgente en la red de minorias como el pueblo mapuche en su lucha por el
derecho a la tierra y al patrimonio inmaterial tienen en comin que apuntan como Derecho
Humano fundamental la necesidad de un nuevo modelo de articulacion democratica méas
radical, participativo y pluralista, justo en una era marcada por lo que Yudice denomina la
cultura como recurso.

Es con ese telon de fondo que se convoca a profesionales, docentes, investigadores,
estudiantes y representantes de instituciones vinculadas a la informacion, la comunicacion y la
cultura en general para poner en comdn un analisis econdémico, social, politico y cultural de la
realidad que emerge en los frentes de lucha y el ciberactivismo de los nuevos movimentos
sociales de protesta y resistencia.

El tema central del congreso abordara por ello cuestiones relativas a la estructura, las
politicas y los procesos de resistencia y defensa de la democracia informativa abordando
también nuevos modelos tedrico-metodoldgicos de analisis de los procesos de liberalizacion y
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el autoritarismo presente en los nuevos regimenes de la biopolitica y explotacion del Sur
globalizado.

Organizan

Union Latina de la Economia Politica de la Informacion, la Comunicacion y la Cultura
(ULEPICC)

Universidad de Brasilia

Comité Cientifico Internacional
Francisco Sierra Caballero
Presidente de ULEPICC

Florence Toussaint
Vicepresidenta ULEPICC

Hilda Saladrigas
Secretaria General ULEPICC

David Montero
Tesorero ULEPICC

Isabel Ramos
Vocal Relaciones Internacionales ULEPICC

Carlos del Valle
Vocal Politica Cientifica ULEPICC

Daniela Favaro Garrossini
Vocal Comunicacion ULEPICC

Luis Albornoz
Universidad Carlos 111 de Madrid

César Bolano
Presidente ULEPICC Brasil
UFS

Rodrigo Gomez
UAM-Cuajimalpa

Ramon Zallo
UpPv

Ana Isabel Segovia
UCM. Espafia
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Comité Organizador
Daniela Garrossini. UnB
Francisco Sierra. USE
Carlos Del Valle. UFRO
Cosette Castro. ALAIC
Fatima Santos. UnB

SITIO OFICIAL

www.ulepicc.org

SECCIONES

El tema central que conducird los debates plenarios ser& CIBERACTIVISMO,
LIBERTAD Y DERECHOS HUMANOS. Todos los participantes pueden presentar
comunicacion en las secciones oficiales de ULEPICC con comunicaciones sobre cualquier
tema de interés de la perspectiva critica:

EJE 1. Epistemologia y Teoria de la Economia Politica de la Comunicacion y la Cultura.

Los intensos debates en los campos de la comunicacién y la cultura en torno al estatus
cientifico, las formas de produccion de conocimiento y los esfuerzos internacionales de
estandarizacion del mismo, por ejemplo a través de su indizacion, nos emplazan no sélo a
abordar estas preocupaciones, sino también para tomar una posicion critica al respecto. Lo
anterior implica, al menos, dos desafios: por una parte, formar parte activa de las agendas y
esfuerzos de disciplinarizacién presentes en ambos campos, en los cuales se disputa el saber-
poder cada vez con mas insistencia desde una racionalidad instrumental y funcional; y, por
otra parte, discutir los principales modelos tedricos y saberes que permiten instalar a la
economia politica de la comunicacién y la cultura como un campo epistémico propio. Interesa
abordar en este espacio las diferentes problematicas, preguntas y marcos de referencia que
caracterizan a la Economia Politica de la Comunicacion y la Cultura, en tanto campo de
produccion de conocimiento y saberes de una comunidad académica y cientifica como lo es
ULEPICC, frente a otras comunidades.

EJE 2. Politicas de Comunicacion y Cultura

Los desafios generados por la hegemonia y altos niveles de concentracion de los
medios de comunicacion y las industrias culturales, exigen romper las racionalidades
privatizadoras, recuperar el protagonismo publico-estatal y garantizar el acceso y uso de la
informacién y el conocimiento como bienes comunes. En este sentido, la seccion orienta su
trabajo hacia las diferentes formas de regulacion institucionalizada de la comunicacion y la
cultura. Incluye la discusion y analisis de leyes de medios, garantias constitucionales de la
libertad de expresion, condiciones de la comunicacion durante estados de excepcion y
politicas publicas y privadas en general que pretenden regular los derechos a la comunicacion
y las industrias culturales, incluyendo sectores y areas afines como las artes y actividades
culturales en general

EJE 3. Comunicacién, ciudadania y democracia
Los crecientes procesos de critica, movilizacion social y resistencia ante la
globalizacién del poder que pretende mantener el statu quo en todos sus niveles, hace


http://www.ulepicc.org/
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necesario abordar las diferentes propuestas que garantizan sobre derechos de la comunicacion
vinculadas especialmente a movimientos sociales y ciudadanos cuyo objetivo es lograr nuevos
niveles y formas de democratizacion de la comunicacién. Es una forma de politicidad
diferente de la comunicacién, porque emerge desde la ciudadania, forma parte de los derechos
que se hacen “desde la calle” y, desde una lectura critica, representan formas de acceso y
autogestion en tanto que alternativas para una ciudadania mediatica integral.En esta seccién,se
abordan los estudios y problemas relativos a medios comunitarios, formas de activismo y
apropiacion social de los medios en tanto que alternativas transformadoras de la
comunicacion como dominio.

EJE 4. Estructura de la Comunicacion.

Los procesos de intensiva y extensiva concentracion de la propiedad y los contenidos
de los medios de comunicacion y de las industrias culturales nos demandan andlisis, debates y
propuestas, especialmente considerando el contexto del capitalismo expresado en los modelos
neoliberal y posneoliberal, y los desafios del pluralismo, la pluralidad y el libre acceso a la
informacion (frente al libre flujo de las mercancias). La Seccion de Estructura de la
Comunicacion analiza a nivel nacional e internacional las formas de concentracion, flujos y
I6gicas sociales de la mediacion, desde un punto de vista sincrénico, asi como en su evolucion
historica, considerando las formas de organizacién y produccién de las industrias culturales y
los sistemas locales,nacionales e internacionales de informacion y comunicacién, ya sea a
nivel sectorial o globalmente.

EJE 5. Nuevas Tecnologias de la Informacion, la Comunicacion y el Conocimiento

La globalizacién, la racionalidad tecnolégica y la promesa constante en un rol
inclusivo y de equidad de las tecnologias se aborda en esta seccion criticamente. La presencia
de las Nuevas Tecnologias como dispositivos que permiten, por una parte, facilitar el acceso y
generar cambio social y, por otra parte, ejercer el control y el poder a niveles globales, con
alcances geopoliticos y biopoliticos constituyen un campo de estudios central para la EPC en
la medida que altera los procesos de produccion y reproduccion social. ULEPICC aborda en
esta seccidn, en consecuencia, todas las cuestiones relativas a la revolucion digital sea en las
industrias culturales, en la organizacion del Estado o en sectores estratégicos como la
educacion, la cultura o la vida cotidiana.

Perfil de los participantes
Profesionales, docentes, investigadores, estudiantes e instituciones vinculadas a la
informacion, la comunicacién y la cultura en general.

Modalidades de participacion
Comunicaciones

Mesas redondas

Talleres

Poster

AGENDA DEL CONGRESO

Fechas importantes

e 1 Marzo 2019: Plazo Final de Envio de Comunicaciones.

e 1 Octubre 2019: Plazo Final de Inscripcion y Pago para participar en el Congreso.
e 1 de Noviembre 2019: Publicacion de Actas
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e 1 de marzo: fecha limite para el pago reducido
o 100 ddlares para ponentes.
o 30 ddlares para asistentes en general
e 1 de Octubre: fecha limite para el pago de inscripcion
o 150 ddlares para ponentes.
o 50 ddlares para asistentes en general.

OBSERVACIONES

El Comité Académico notificard la recepcion de cada comunicacion a traves del correo
electrénico en un plazo no mayor de una semana, e informara sobre su aceptacién o no en los
plazos previstos.

Las ponencias aprobadas seran publicadas como parte de las Memorias de ULEPICC 2019 en
edicion digital com ISBN.

Se aceptaran ponencias en espafiol, portugués, francés e inglés.

PROCEDIMIENTOS DE ENVIO

Para realizar un envio es necesario registrase previamente en el sistema académico del evento
a través del siguiente enlace: www.ulepicc.org

El documento de la ponencia a texto completo se denominara de la forma siguiente: Eje
Tematico_primer apellido del autor principal_dia_ mes_afio.

Ejemplo, un trabajo que se envie al Eje 2 el dia 10 de enero de 2019, se deberd nombrar como
sigue:

2_Rodriguez_Juan_10 01 2019.

Cualquier situacion al respecto puede enviar sus comentarios al correo electronico:
fcompoliticas@gmail.com

REQUISITOS FORMALES DE PRESENTACION
1. Extension minima de 7 cuartillas y maxima de 15, incluidas tablas (un maximo de 3)
e ilustraciones (un maximo de 3), sin contemplar la bibliografia.
2. Tipografia Times New Roman 12, interlineado sencillo.
3. Norma Bibliografica APA 6ta Edicion.
4. En la primera cuartilla se precisaran los datos de los autores contemplando por cada
uno:
a. Nombres y Apellidos. Titulo académico. Institucion de pertenencia.
Direccién. Pais. E-mail.
b. Sintesis curricular (maximo de 80 palabras).
5. La presentacion de la ponencia contemplara:
a. Titulo: preciso y claro.
b. Resumen: debe indicar las intenciones, alcance, resultados y estructura general
(no mayor de 200 palabras).
c. Palabras clave: maximo hasta 5.
6. La estructura de la ponencia tomard en cuenta (y no se aceptard mas que esta
estructura de presentacion):
a. Introduccion: Exponer la naturaleza y alcance de la investigacion que sirve de
sustento, su valor cientifico - social y econémico, los antecedentes con que se
cuenta y los propdsitos de la ponencia de forma numerada.
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b. Metodologia: Presentar el método empleado, las poblaciones y muestras, las

€.

técnicas, los software y los procedimientos generales desarrollados para los
analisis que se presentan.

Desarrollo: Seran expuestos los resultados o andlisis esenciales de modo
preciso. Los epigrafes seran marcados en negritas, y numerados en orden: 3.1;
3.2;3.3.

Conclusiones: analisis y sintesis mas relevantes en funcién de la continuidad
de la discusion del tema seleccionado, incluyendo los retos y proyecciones.
Bibliografia

7. Ademés, se considerara:
a. Abreviaturas, siglas y simbolos: deben ser solo los aceptados

internacionalmente. Las abreviaturas y siglas deben explicarse la primera vez
gue se mencionan. Los simbolos y caracteres griegos, al igual que los
subindices y supraindices, deben definirse claramente.

Tablas y figuras: deben ordenarse con numeracion arabiga e incluirse en el
cuerpo del texto o al final del trabajo indicandolo claramente.

Los términos, las abreviaturas y los simbolos utilizados en las figuras deben
ser los mismos que aparecen en el texto. No utilizar caracteres, ni simbolos
poco frecuentes (son preferibles los circulos, cuadrados o triangulos en blanco
o rellenos). Si son muy complejos deben aclararse en una leyenda concisa. Los
simbolos y caracteres deben ser claros y de tamafio suficiente, de manera que
al reducirlos para la publicacién sean legibles.

Los interesados que requieran carta de invitacion para tramites oficiales,
podran solicitarlo al Comité Organizador a través del correo
fcompoliticas@gmail.com.



mailto:fcompoliticas@gmail.com

