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Chamada de Comunicacoes

O Grupo de Economia, Sociedade, Patriménio e Inovagao do Instituto de Historia
Contemporénea da Universidade NOVA de Lisboa vai organizar uma conferéncia
internacional dedicada ao relacionamento do Desporto, Jogos Olimpicos e os Media.

A figura do desportista, enquanto heréi nacional esta desde sempre muito presente nos
media, tornando-se, por isso, fundamental perceber as dindmicas mediaticas a volta da
construcio de herdis desportivos e de conceitos de nacionalidade, e identidade.

O desporto reflecte e reforca as estruturas, os valores, as normas da sociedade nao
escapando a influéncia dos media. Foi através dos media que determinadas
modalidades e atletas sairam do anonimato para se tornaram verdadeiras celebridades
e herdis nacionais ou mesmo internacionais. Dos jornais a radio, passando pela
televisdo e, ultimamente através das paginas de internet e das redes sociais, o
desporto e o Movimento Olimpico ganha cada vez mais espag¢o, mais exposi¢do e
momentos de debate, mais conhecimento, mais protagonismo, com os desportistas a
serem cada vez mais conhecidos, valorizados e por vezes até serem julgados e
maltratados.

Os media exercem atualmente uma grande influéncia nos varios dominios da vida em
sociedade. Aproximam o desporto e os Jogos Olimpicos ao publico em geral, partilham
momentos que vao desde a gldria, as vitérias e o éxito até a infelicidade das derrotas e
das perdas, momentos de dor, desilusdo e por vezes imagens de grande violéncia.

Nas ultimas décadas, os grandes eventos desportivos tornaram-se manifestagoes
impares, que reflectem as tendéncias do processo de globalizagdo em curso. Tendem
a tornar-se palcos de rituais de celebracdo, que promovem a comercializagdo em larga
escala do espectaculo desportivo.

Os Jogos Olimpicos estdao ha muito tempo na vanguarda dos desenvolvimentos da
tecnologia. Conseguem envolver cada vez mais o0s consumidores através de
plataformas e conteudos mais interativos e atrativos, com uma infinidade de novos
recursos e novas experiéncias para os publicos alvo cada vez mais exigentes.

De acordo com o Comité Olimpico Internacional (COIl) os Jogos Olimpicos do Rio 2016
tiveram a maior cobertura mediatica de sempre. Estima-se que metade da populacido
mundial assistiu a ultima edigdo dos Jogos Olimpicos de verdo. Os radiodifusores de
todo o mundo transmitiram 357 mil horas e as plataformas digitais mais de 243 mil
horas de transmissdo. No total 584 canais de TV e mais de 270 plataformas digitais
acompanharam o evento e transmitiram a magia dos Jogos Olimpicos ao mundo.
Foram acreditados mais de 25 000 jornalistas, 26 milhdes de pessoas visitaram a
pagina de internet ‘olympic.org’ e as publicagdes nas redes sociais do COIl registaram
mais de 4 mil milhdes de ‘gostos’.

Em Portugal, de acordo com o Grupo Marktest, entre 1 e 24 de Agosto de 2016 os

media portugueses publicaram mais de 28 mil noticias sobre os Jogos Olimpicos. A
Internet, com 51%, foi 0 meio que apresentou um maior nimero de noticias, seguindo-
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se a Televisdo com 29% e a Radio com 12% do total de noticias. A Imprensa dedicou
7% do seu espago aos Jogos Olimpicos.

Pretende-se criar um espacgo de partilha e debate sobre as diversas perspectivas do
Desporto, Jogos Olimpicos e Media nas suas multiplas facetas: desportivas, olimpicas,
sociais, econdmicas, politicas, juridicas, éticas, mediaticas e culturais, nomeadamente
nas seguinte tematicas:

* Aimportancia dos media no Desporto e nos Jogos Olimpicos;

* O conceito de herdi desportivo nos media;

* Desporto e Violéncia. O papel dos Media;

* Os papel dos Media na construgao das identidades locais e globais, através da

representacdo dos megas eventos desportivos.
* Desporto e media: industria cultural
* Media, Desporto e Publico

Este momento de partilha de conhecimentos é aberto a todos os que tém desenvolvido
trabalhos nestas areas e desejem participar e apresentar os seus artigos relacionados
com estas tematicas.

Normas de submissdo de resumos:

As propostas de comunicacdo devem ser apresentadas num texto com o maximo de
500 palavras, acompanhadas por trés palavras-chave. Os proponentes deverao juntar
uma breve nota biografica (maximo 1 pagina) e indicar a respetiva filiagao institucional
e contactos do autor ou autores (e-mail e telefone).

Aceitam-se comunicagdes em Portugués, Inglés e Espanhol.
As propostas devem ser enviadas para: sporthistoryportugal@gmail.com
Data limite de submissao de propostas: 20 de dezembro de 2017

Calendarizacao:

» 20 de dezembro de 2017: data limite para submiss&o de propostas

* 5 de janeiro de 2018: Comunicagao sobre aceitagdo de propostas / Inicio de inscrigbes
* 20 de janeiro de 2018: Divulgagcédo do Programa

Organizagao:
Instituto de Histéria Contemporanea da Faculdade de Ciéncias Sociais e Humanas

Comissao Organizadora:

Alcino Pedrosa (IHC — NOVA FCSH)

Daniele Serapiglia (IHC — NOVA FCSH)

Rita Nunes (IHC — NOVA FCSH e Comité Olimpico de Portugal)

Comissao Cientifica:

Ana Paula Pires (IHC — NOVA FCSH / Stanford University)
Juan A. Simén Sanjurjo (University of Europe, Madrid, Spain)
Alcino Pedrosa (IHC — NOVA FCSH)

Daniele Serapiglia (IHC — NOVA FCSH / Universita di Bologna)
Rita Nunes (IHC — NOVA FCSH / Comité Olimpico de Portugal)

Inscrigcoes:
Publico em Geral: 50€ / Estudantes: 25€

Mais informacoes: https://sportolympicgamesmedia.wordpress.com
A Conferéncia tera como linguas oficiais o Portugués, Inglés e Espanhol, ndo havendo
interpretacdo simultanea.
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